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éQué es Product Management?
¢Qué hace un Product Manager?

Temario
Conoce los contenidos del programa.

Practitioners e Inspiration Shots
Descubre quiénes te ensenardn.

cQuiénes somos?
Qué dicen algunos talentos de la region.

éComo acelerar tu carrrera profesional?
Requisitos para graduarse.

Inversion
Modalidades de pago.
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¢Qué es Product Management?

~
% )

Lidera la creacion, Domina el ciclo de

estrategia y vida del producto Desarrollas
lanzamiento de basado en datos habilidades
productos exitosos clave y a comunicar influyentes y
al mercado. tu solucién. escalables.

¢Qué hace un Product Manager?

- Definir la vision y estrategia del

producto:

Identifica oportunidades de mercado y define
una hoja de ruta clara que guie el desarrollo
del producto a lo largo de su ciclo de vida.

- Priorizar el desarrollo:

Utiliza herramientas como el backlog y el
roadmap para gestionar prioridades,
asegurando que los recursos se asignen a las
funcionalidades mas criticas.

- Coordinar equipos multifuncionales:
Colabora con disefio, desarrollo, ventas y
marketing para garantizar que el producto
final cumpla con las expectativas del
mercado Y los objetivos comerciales.

- Medir y analizar el éxito del

producto:

Monitorea métricas clave como la
satisfaccion del cliente, el crecimiento y los
ingresos para iterar y mejorar el producto
continuamente, alineéndolo con las
necesidades del mercado.
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Temario
¢Qué aprenderds en este programa especializado?

1. Primera sesién donde tendrds tu Insposhot inicial y descubrirds
por qué es una experiencia Unica de aprendizaje.

Setting the stage

N

El pasajero entiende que es y que NO es ser product manager,
cémo se mide su impacto y cual es su rol real dentro de una
organizacion. Entender la responsabilidad real del PM, sus limites
y su impacto dentro de la organizacion.

Workshop 1: Qué es y qué no es
Product Management

-Teoria de Product Discovery y marco
de exploracion

- Qué significa que algo sea
deseable: sefiales, comportamientos,
y cdmo detectarlo antes de construir
-Tipos de problemas (usuario vs
negocio) y criterios para definir
oportunidades”

3. Product Discovery

- Qué es un problema y qué no es
un problema: la diferencia entre
problema y solucién

- Cémo redactar un problema
correctamente: estructura, criterios
y errores comunes

- Senales en métricas y deteccion
de fricciones (métricas clave,
funnels, retencion, cohortes)

4. |dentificando los

El pasajero es capaz
P y P dolores clave

de identificar
problemas reales de

usuarios, - Evidencia cualitativa vs.
.I estructurarlos cuantitativa como respaldo de un
o claramente en problema bien definido"

posibles ideas de
negocio (Basadas en

Discovery &

- Disero de investigacion para

. . roductos digitales 5. Disefiando el |
Evidencia ﬁuevos o nuegvus Discovery discovery
features en productos
ya existentes) y I —_—
validarlos con 6. Estrategia de Cu;lntietr(;(t:il\?ccuq itativa vs
ewdenmq cualitativa y Evidencia: ¢Qué Criterios base para determinar
cuantitativa. necesitamos saber?

cudndo y como hacer research

- Sintesis de research: diferencia
entre data, finding e insight
Insights con evidencia y
trazabilidad a métricas

Uso de IA para acelerar discovery y
research”

~

De la Data al Insight

- Ideacién guiada desde

insights clave

- Validacién de deseabilidad y
elaboracion de Discovery
Document

- Introduccién al modelo Saas
como marco para acotar la
propuesta: por qué suelen ser B2B,
qué los hace explorables con mas
herramientas que las apps B2C"

8. Ideacién, Valor y el
Discovery
Document

9. Ideacién y

o Al - Ideacién de soluciones
Posibilidades Técnicas

El participante es

2 capaz de disefiar una
. solucién alineada a

un problema real,

definir un MVP claro y

testeable, construir un

prototipo navegable y

10. La Definicién del MVP - Definicién de MVP

Disefio de un
MVP Funcional

Colectivo?23

con lA

validarlo con usuarios
utilizando (...)

11. La cara del producto:
Prototipado y
Frontend

La Escuela Ejecutiva de LatAm
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2.

Disefio de un
MVP Funcional
con lA

8

Roadmap
& Strategy

(...) utilizando
herramientas
digitales y Al para
tomar decisiones
basadas en
evidencia.

El pasajero es
capaz de priorizar
iniciativas de
manera
estratégica, tomar
decisiones con
trade-offs explicitos
y construir un
roadmap realista
alineado a
objetivos de
negocio; ademds,
puede traducir
esas decisiones en
documentacion
clara, coordinar
con equipos
técnicos y llevar
iniciativas a
produccion.

12. Los cimientos
técnicos:
Infraestructuray
No-Code

13. MVP + Al
(Full Practica)

14. Validacién y
Evidencia

15. Presentaciones
del médulo

16. El Arte de Decidir

(y el dolor de
decir "NO")

17. Anatomia de la
Priorizacion
(Desbloqueando
el Backlog)

18. Alineando el

roadmap con un
norte claro

19. El Equilibrio
Operacion,
Experimentos y
Mejora

20. Traduciendo la
Estrategia (De la
Visién al PRD)

21.

PRD y Criterios de
Aceptacion

- No-Code + Al Logic (construir el
back del producto% como crear un
flujo que funcione, que tenga un
input y un output

- MVP

- Validacién de soluciones con
usuarios o herramientas IA Realistas

- Recibe feedback de jurado

insposhot

- Priorizacién estratégica
Coste de oportunidad

- Impacto esfuerzo vs
contexto organizacional

- Construccién de roadmaps
Roadmaps por resultados vs
features”

- Producto en operacién vs
producto nuevo

- Experimentos

- Optimizacién continua”

- Del roadmap a la
especificacion (De
outcomes a features)
Documentacion

- PRD, RFC y criterios
de aceptacion

4.

Lanzamiento y
optimizacién
de un producto

Colectivo?23

Workshop 2: PRD Al Based
Challenge

El pasajero es capaz
de definir el impacto
de sus iniciativas,

disefiar experimentos

22. El pasajero es capaz de redactar y mejorar un PRD
utilizando herramientas de Al, identificando problemas
comunes en documentacién de producto.

23. Definiendo el
Exito (Métricas
que no mienten)

- Métricas de vanidad vs impacto
Métrica principal y secundarias
Indicadores adelantados y
atrasados”

- Disefio de Dashboards y
Al Driven Analytics para
visualizacion de datos

24. El Tablero de
Control de la
estrategia

- Estrategia de Go-to-Market
(GTM) y técticas de Growth
Marketing para el
lanzamiento

25. Go-To-Market (El arte
del Lanzamiento)

La Escuela Ejecutiva de LatAm 3.



4.

Lanzamiento y
optimizacién
de un
producto

B.

Business Case
+ Storytelling

(..) y optimizar un
producto en
operacion desde
un enfoque Al
Driven Analytics.

El pasajero es
capaz de construir
y comunicar un
business case
s6lido para escalar
una iniciativa de
producto,
justificando
inversion, impacto
y crecimiento ante
stakeholders.

Final Pitch y Graduacion

26.

27.

28.

29.

30.

3l

32.

33.

34.

El Método
Cientifico del PM
(Disefiando el
Experimento)

Leyendo la Matriz
(Evitando los sesgos
de la data)

El Bucle
Infinito de la
Optimizacién

Presentaciones
del médulo

El Idioma del
Negocio
(Armando el
Business Case)

La cruda realidad de
los costos

El Futuro en NUmeros

(Proyecciones y
Escenarios)

Storytelling Ejecutivo
(vendiendo la Visién)

El Pitch (Audiencias
y Defensa)

. Final Pitch

- Hipétesis de impacto

Qué es un experimento
Variables

Grupos de control (conceptual)

- Riesgos comunes

- Sefial vs ruido

- Correlacién vs causalidad

- Qué hacer cuando resultados no
son claros”

- Ciclo continuo de mejora

- Balance entre innovacion y
optimizacion

- Deuda técnica vs crecimiento
- Aprendizaje continuo

- Recibe feedback de jurado

insposhot

- Business case aplicado a
producto: problema/oportunidad,
propuesta, impacto esperado,
riesgos y trade-offs.

El lenguaje del C-Level: Retorno de
Inversion (ROI) y Periodo de
Recuperacion (Payback Period)”

- Economics y costos: costos
operativos, presupuesto, ahorro por
automatizacion vs costo humano
Unit Economics bdsicos para Product
Managers”

- Proyecciones: escenarios de
usuarios/adopcién y relacién con
métricas (ej. ticket promedio/
impacto esperado)

Andlisis de sensibilidad (Qué pasa si
todo sale mal vs. si todo sale bien)

- Storytelling y comunicacion
ejecutiva: estructurar la narrativa
Reduccién de carga cognitiva en el
diseno de presentaciones ejecutivas

- Pitch interno vs pitch a
inversionistas: adaptar el mensaje
segln audiencia.

Realizar su Pitch del proyecto
ante un Feedback Board experto

Graduacion

Colectivo?23
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Inspiration Shot: Charlas maestras con experiencias y
conocimientos de las mejores empresas del mundo

~
Karla Mitchell
Sr. Product Manager Lead and Business Strategic en Globant
Actualmente forma parte del equipo de business process engineering (BPE)
analizando e implementando procesos de calidad, colaborando con el equipo de
Desarrollo de negocio, BPE y fabrica digital.
%
N
Carlos Henao
Global Product Marketing Director Bitso
+ de 10 afos de experiencia en Marketing en diferentes industrias y categorias.
Q Actualmente es responsable de drea de Product Marketing Bitso.
J

Tus practitioners: Te ensenardn profesores de talla
mundial que lideran grandes proyectos

Sebastian Abad
Product Manager en Mercado Libre

Mas de 5 afos de experiencia a en transformacion digital. Actualmente, se
desempefia como Product Manager en Mercado Libre y anteriormente como
) Customer Experience Supervisor.

Tatiana Le6n
Product Manager en Taxfyle

Ex Product Manager CX & Product Ops en Rappibank. +8 afos de experiencia en
finanzas y crecimiento. Responsable de RappiBank, producto financiero de
alianza entre Rappi e Interbank.

Daniela Bocco
Sr. Product Manager en Nubank

Mas de 8 arfos de experiencia en productos digitales complejos, desde motores de
riesgo y recomendacién hasta plataformas de Customer Experience, con trayectoria
U internacional y foco en conectar estrategia, tecnologia y ejecucion.

Lorena Vallejos
Sr. Product Manager en Pagaleve

Ing. Industrial de la Universidad De Lima. Experiencia de 5 afios en Producto, y
en sectores Seguros, Banca de Food Tech. Ex-Pasajera de la lera edicion de
Liderazgo de Productos Digitales.

Always Iterative! En Colectivo23 buscamos que nuestros Pasajeros tengan siempre la mejor experiencia de aprendizaje; por ello, el orden y nombre de
los temas de los Médulos, asi como los Practitioners podrian ajustarse durante la Ruta. Siempre buscaremos brindarte la mejor calidad de aprendizaje.
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cQuiénes somos?

+ 30K Estudiantes

Somos la escuela ejecutiva en LatAm que
ofrece una educaciéon de calidad global
conectando a profesionales con lideres de
las mejores empresas del mundo.

;Qué nos hace Unicos?

e A
Nuestro ColectivoWay, una metodologia Aplicabilidad: %
P " < Casos reales y frameworks
Unica de aprendizaje que desafia a la implementables desde dia 1.
educacidn tradicional porque resolvemos - J
la urgencia real de un mercado que se - A
transforma a toda velocidad. Disefiada P;actitioners | @

. Lideres con experiencia rea
para que entrenes y apliques lo en empresas t%p globales. NS
aprendido, guiado por Practitioners. \- /

Mas prdctica
que teoria

—

Aprende lo
relevante
para tu futuro
profesional

RN

Casos reales

ﬁ The
2 Colectivo

Comparte
experiencias y
recibe feedback

Proyectos
transversales

en vivo de inicio a fin
S [ -
Empresas DIC s
que ya confiaron en nosotros. amazon @x@
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Informacioén clave
del programa

Clases via Zoom
100% en vivo

Ademads, tendrds acceso a los
videos y presentaciones después @
terminado el programa.

Metodologia
practica y aplicable
Aprende y aplica desde tus S o

primeras sesiones. Potencia tu Q
performance en tu trabajo.

Contenido co-creado
con expertos

Casos realesy
proyectos ante

Contamos con lideres globales Ju rddo y
que han disefiado cada sesién Q Compartirds las sesiones
pensando en lo que el mercado y W) con profesionales de las

el mundo necesita. mejores empresas.

Certifica todo lo que aprenderds

COIeCtiVO 23 Por haber completado exitosamente
—

el programa especialzado:

Requisitos

« Asistir a tus sesiones.
Tienes un maximo de 6

Felicitaciones a

Tu nombre

puede Product faltas.

Participar activamente en
tus sesiones: enciende tu
‘ cdmarag, tienes el chat

estar aqui Management

para consultar.
Aprobar los exdmenes de
cada mobédulo y proyecto
70 horas . y p y
académicas grupol final.

En pocas palabras, invierte en aprender nuevas
habilidades y aplicarlas desde el dia 1.

Colectivo2® La Escuela Ejecutiva de LatAm




Sumate a la comunidad que redne
al mejor talento de la region.

The Unconference23

Graduacion México 2024 Bootcamp Al 2025

Graduacion Perd 2024

Colectivo23 La Escuela Ejecutiva de LatAm
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Desafia tu futuro
profesional

Inversion

$ 6,720 MXN

Monto mensual en un
plan de 4 cuotas, o

$ 26,880 al contado

~

/

~

$1,653,750 COP

Monto mensual en un
plan de 4 cuotas, o

$6,615,000 al contado

~

v

Formas de pago

Pago 100% seguro: tus datos estdn protegidos por nuestro sistema de seguridad.

« Paga con tarjeta de crédito o débito

4 I
s/ 1,365 PEN
Monto mensual en un
plan de 4 cuotas, o
$/5,460 al contado
\ J
a I
$ 380 USD
Monto mensual en un
plan de 4 cuotas, o
$ 1,502 al contado
\ )

» Transferencia bancaria

« Meses Sin Intereses

@ Necesito mds informacion

La Escuela Ejecutiva de LatAm


https://wa.link/04et9o

